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¿DE QUÉ SE TRATA?
Una invest igac ión  sobre los conceptos de l  desarro l lo  humano,
enfocándonos en ident i f icar  y  s intet izar  conceptos que abarcan
los d iversos temas un iéndo lo  en  un  g losar io  con e l  propós i to  de
fac i l i tar  la  comprens ión  de los conceptos Ayudándonos en e l
aprend iza je .



¿CÓMO SE HIZO?
En clase se dictó los temas de investigación, y la líder del equipo distribuyó los temas
equitativamente entre los 4 integrantes.

Se realizó un acta de reunión donde se establecieron fechas de entrega específicas para las
definiciones que debían contener los elementos de qué, cómo y para qué. Se identificaron las
actividades pendientes y cada uno de los integrantes firmó el acta. Se realizó un análisis colectivo
para redactar lo más importante y así mejorar la comprensión de cada tema. 

Posteriormente, nos organizamos para proporcionar retroalimentación entre todos y, finalmente,
se hizo una presentación basada en la experiencia previa de los integrantes o en lo nuevo que se
aprendió durante el proceso.



Hacer  un  g losar io  nos ayudó a entender  de manera más c lara y  conc isa conceptos c lave
sobre comun icac ión ,  market ing ,  emoc iones y  comportamiento .  Estos temas nos
permit ieron comprender  y  conectar  ideas fác i lmente ,  fac i l i tándonos e l  estud io  y  la
comprens ión  de temas como cu l tura ,  est i los  de comun icac ión ,  in te l igenc ia  emoc iona l ,
market ing ,  t rabajo  en  equ ipo ,  neuromarket ing y  ét ica profes iona l .  Esta forma es una
herramienta út i l  para organ izar  y  acceder  ráp idamente a def in ic iones importantes .

Esta act iv idad nos ayudó a entender  y  poder  recordar  los  temas de manera más fác i l  y
organ izada,  ten iendo un  concepto más c laro de cada uno de los temas,  donde cada uno
de e l los  nos de ja aprend iza jes .  

Tener  conoc im iento sobre estos temas tan interesantes y  importantes enr iquecen
nuestra capac idad para comun icarnos,  aprender ,  t rabajar  y  re lac ionarnos de manera
efect iva en  la  v ida persona l  y  profes iona l .

¿PARA QUÉ SIRVE? 



En este  t rabajo  se aprend ió  conceptos c lave de d iversos temas.  Nos permi t ió  no so lo
conocer  e l  s ign i f icado teór ico de cada término ,  s ino  también  comprender  cómo se ap l ican en
s i tuac iones práct icas,  tanto a n ive l  persona l  como profes iona l .  As im ismo,  se aprend ió  la
importanc ia  de ana l i zar  cada tema desde d i ferentes perspect ivas,  lo  que ayudó a
comprender  mejor  cada concepto .

También  se aprend ió  a  t rabajar  en  equ ipo de manera efect iva ,  compart iendo conoc im ientos
para lograr  e l  resu l tado f ina l .  Esta exper ienc ia  de co laborac ión  fomenta hab i l idades de
organ izac ión  y  comun icac ión ,  ind ispensables en  cua lqu ier  entorno profes iona l  y  persona l .  

Otra enseñanza importante  fue e l  entend im iento de cómo los conceptos están conectados.
Nos d imos cuenta de que términos como inte l igenc ia  emoc iona l ,  est i los  de comun icac ión  y
neuromarket ing  no son independ ientes,  s ino  que forman parte  de un  con junto que inf luye
d i rectamente en  la  toma de dec is iones y  e l  comportamiento humano.

CONCLUSIÓN
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