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¢ DE QUE SE TRATA?

Una investigacién sobre los conceptos del desarrollo humano,
enfocdndonos en identificar y sintetizar conceptos que abarcan
los diversos temas uniéndolo en un glosario con el propdsito de
facilitar la comprensién de los conceptos Ayuddndonos en el
aprendizaje.




¢ COMO SE HIZO? o

En close se dictd los temas de investigacidén, y la lider del equipo distriouyé los temas
equitativamente entre los 4 integrantes.

Se realizé un acta de reunién donde se establecieron fechas de entrega especificas para las
definiciones que debian contener los elementos de qué, cdmo y para qué. Se identificaron las
actividades pendientes y cada uno de los integrantes firmé el acta. Se realizd un andlisis colectivo
para redactar lo mds importante y asi mejorar la comprensién de cada tema.

Posteriormente, nos organizamos para proporcionar retroalimentacién entre todos vy, finalmente,
se hizo una presentacion basada en la experiencia previa de los integrantes o en lo nuevo que se
aprendié durante el proceso.



; PARA QUE SIRVE? -¢"

Hacer un glosario nos ayudd a entender de manera mds clara y concisa conceptos clave
sobre comunicacién, marketing, emociones y comportamiento. Estos temas nos
permitieron comprender y conectar ideas fdcilmente, facilitdndonos el estudio y la
comprensién de temas como cultura, estilos de comunicacién, inteligencia emocional,
marketing, trabajo en equipo, neuromarketing y ética profesional. Esta forma es una
herramienta Gtil para organizar y acceder rapidamente a definiciones importantes.

Esta actividad nos ayudd a entender y poder recordar los temas de manera mds facil y
organizada, teniendo un concepto mds claro de cada uno de los temas, donde cada uno
de ellos nos deja aprendizajes.

Tener conocimiento sobre estos temas tan interesantes y importantes enriquecen
nuestra capacidad para comunicarnos, aprender, trabajar y relacionarnos de manerad
efectiva en la vida personal y profesional.



CONCLUSION %

En este trabajo se aprendié conceptos clave de diversos temas. Nos permitié no solo
conocer el significado tedrico de cada término, sino también comprender cédmo se aplican en
situaciones prdcticas, tanto a nivel personal como profesional. Asimismo, se aprendié la
importancia de analizar cada tema desde diferentes perspectivas, lo que ayuddé a
comprender mejor cada concepto.

También se aprendié a trabajar en equipo de manera efectiva, compartiendo conocimientos
para lograr el resultado final. Esta experiencia de colaboracién fomenta habilidades de
organizacién y comunicacidn, indispensables en cualquier entorno profesional y personal.

Otra ensefianza importante fue el entendimiento de cédmo los conceptos estdn conectados.
Nos dimos cuenta de que términos como inteligencia emocional, estilos de comunicacién vy
neuromarketing no son independientes, sino que forman parte de un conjunto que influye
directamente en la toma de decisiones y el comportamiento humano.
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